АННОТАЦИИ ДИСЦИПЛИН ООП ПОДГОТОВКИ БАКАЛАВРОВ

ПО НАПРАВЛЕНИЮ  11.03.04 – Электроника и наноэлектроника, 

ПРОФИЛЬ ПОДГОТОВКИ – Микроэлектроника и твердотельная электроника

ФОРМА ОБУЧЕНИЯ – ОЧНАЯ

СРОК ОСВОЕНИЯ ООП – 4 ГОДА

	Наименование

дисциплины
	«Менеджмент и маркетинг»

	Курс
	2
	Семестр
	3
	Трудоемкость
	2 ЗЕ, 72 ч. (34 ч. ауд. зан.)

	Виды занятий
	ЛК, ПЗ
	Формы аттестации
	Зачет

	Интерактивные формы обучения
	Интерактивные лекции, тренинги, интервью,  конференции, метод проектов, тестирование,  дискуссии и др.

	Цели освоения дисциплины

	Цель данного курса заключается в формировании у студентов представлений о менеджменте и маркетинге как о современных инструментах управления предприятием, достижения его коммерческих успехов на основе эффективного использования его потенциала с ориентацией на удовлетворение запросов потребителей в условиях конкурентной среды. 

	Место дисциплины в структуре ООП

	Дисциплина относится к Блоку 1 направления 11.03.04 Электроника и наноэлектроника.

	Основное содержание 

	Модуль 1. Менеджмент
1. Сущность и содержание понятия «менеджмент».

2. Управленческий труд и менеджеры.

3. Организация как объект управления.

4. Методы менеджмента.

Модуль 2. Маркетинг
5. Сущность маркетинга и его роль в деятельности предприятия.

6. Рынок, как окружающая среда предприятия.

7. Маркетинговая среда фирмы.

8. Маркетинговые исследования.

9. Сегментирование рынка и позиционирование товара.

10. Товар и товарная политика в системе маркетинга.

11. Ценовая политика фирмы.

12. Реализация товара.

13. Стимулирование сбыта продукции.

14. Процесс управления маркетингом.

15. Маркетинговый контроль за результативностью бизнеса.

	Формируемые компетенции

	- способностью использовать нормативные документы в своей деятельности (ОПК-8).

	Образовательные результаты

	В результате освоения дисциплины обучающийся должен:

знать:

- определение и внутреннее содержание основных единиц, раскрывающих содержание терминов «менеджмент» и «маркетинг», определений связанных с ними, роль и место элементов менеджмента и маркетинга в производственной системе,  теоретические основы управленческой деятельности, эффективные формы участия персонала в управление, нормативно-экономическую документацию, основные принципы этики деловых отношений, технику личного труда руководителя, основы маркетинговой политики предприятия, иметь представление о процессе управления маркетингом.
уметь: 
- использовать управленческие технологии, осуществлять социально-психологическое регулирование в трудовых коллективах, формировать различные организационные структуры управления, использовать маркетинговые методики анализа деятельности предприятия во внешней среде, разрабатывать маркетинговую стратегию компании.

владеть: 

- основами управления трудовым коллективом, основными принципами построения организационных структур, методами принятия  управленческих решений и уметь обосновывать их выбор по критерию социально-экономической эффективности, владеть инструментами продвижения, формирования товарного ассортимента, основами маркетингового контроля за результативностью бизнеса.

	Взаимосвязь дисциплины с профессиональной деятельностью выпускника

	Освоение дисциплины обеспечивает решение выпускником задач будущей профессиональной деятельности, а именно: владение знаниями в области менеджмента и маркетинга в производственной деятельности и умение применять их на практике.

	Ответственная кафедра

	Управления и экономико-математического моделирования

	Составители
	Подписи

	к.э.н, доцент  кафедры УиЭММ Смирнова О.А.
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